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La exposicion se fundamenta en la opinion de la
poblacion consultada a nivel nacional antes y despueés

de las elecciones del 26 de abril de 20009.

Primero se destacan los mayores problemas mencionados por los electores
con relacion al proceso electoral, iniciando por el alto desconocimiento
sobre la campaiay los candidatos, observandose que es menor en cuanto
a la eleccion de Presidente de la Republica, alcaldes y prefectos, pero es
muy alto respecto de los asambleistas nacionales y provinciales. Se tiene
gue, en cuanto a asambleistas, 4.5 millones de electores de los 7.5 millones
gue votaron se acercaron a sufragar sin saber como proceder, y 5.3
millones lo hicieron sin saber todavia por quién votar.



Desconocimiento de los electores
de coOmo votar y como decidir por
guién votar
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Desconocimiento

ELECTORES QUE NO

SABIAN COMO VOTAR

Desconocimiento %  (En miles de electores)

25-Mar  20-Apr 25-Mar 20-Apr

NO sabe como votar para:

Presidente de la Republica 37% 11% 2,775 825
Asambleistas nacionales 79% 59% 5,925 4,425
Asambleistas provinciales 67% 57% 5,025 4,275

Alcaldesy prefectos 57% 21% 4,275 1,575

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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Indecisos

ELECTORES INDECISOS

Indecisos % (miles)
25-mar  20-abr 25-mar 20-abr
NO ha decidido por quién votar para:
Presidente de la Republica 38% 26% 2.850 1.950
Asambleistas nacionales 79% 71% 5.925 5.325
Asambleistas provinciales 74% 53% 5.550 3.975
Alcaldes y prefectos 58% 32% 4.350 2.400

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



Razones de indecision

Por qué no ha decidido aun por quién votar?
Desconocimiento de los candidatos
Desconocimiento de los mensajesy propuestas
Tiene otras preocupaciones
Desinterés por las elecciones
Desidia por la politica
Aun falta tiempo

Marzo 25

27%
23%
16%
15%
9%

10%

100%

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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Abril 20
22%
21%
19%
16%
15%
7%

100%
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A TRAVES DE QUE MEDIO SE 4.

ENTERO SOBRE LA CAMPANA'Y LOS
CANDIDATOS

Marzo 25 Abril 20

Television 60% 62%

Radio 20% 20%

Prensa escrita 14% 14%
Propaganda abierta 4% 2%
Comités y otros 2% 2%

100% 100%

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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QUIEN CONTRIBUYE MAS A SU
INFORMACION DE LA CAMPANA'Y
CANDIDATOS

Marzo 25 Abril 20

El Consejo Nacional Electoral 36% 38%
Los medios de comunicacion 42% 41%

Los propios candidatos 17% 19%

Otros (comités, propaganda, etc.) 5% 2%
100% 100%

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



FICHA TECNICA

CEDATOS / GALLUP International. Encuestas
nacionales, areas urbanas y rurales. Entrevista
directaa 2,276 ciudadanos el 25de marzo y a
2,984 ciudadanos el 20 de abril de 2009. Nivel de
confianza, 95%; margen de error +/ - 4.2%.

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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34
RESULTADOS DE LAS ELECCIONES
PRESIDENCIALES del 26 de abril de
2009

« ;,Cuando y por qué medio se entero la poblacion de los
resultados de las elecciones?

* El papel de los medios y de las agencias de encuesas

 El papel del Consejo Nacional Electoral,CNE.

« Como evalua la forma en que se desarrollo la campafa

« Grado de satisfaccion con el rol del CNE

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



1. (Cuando se enter6 usted de los resultados de las ultimas elecciones para @

Presidente de la Republica? CALLUP
2. ¢ Si se enterd alas 5pm, por el Exit Poll de qué empresa se enterd usted? 34505

S57%

EXIT POLL DE:

S. PEREZ - 26%

OTRO |3%
19%
17% i
No sabe / No recuerda j 11%
6%
Otro dia Al dia siguiente  Elmismo diaen  Elmismo dia a
lanoche las 5pm por las

exit polls

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



3.
4,

A través de que medio se enter6 usted de los resultados de las @

elecciones para Presidente? Ll
Si fue por Television... ;Qué canal era? 34 ios
@ Television

O Radio

B Prensa escrita
B Internet
B Otro medio

CANAL

ECUAVISA 39%
TC 26%

0
GAMA 19%

TELEAMAZONAS 12%

UNO H3%

Otro canal 1%

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



ELECCIONES ANTERIORES

ne

5. ¢Cuando se entero usted de los resultados de las elecciones pasadas

para Presidente de la Republica?
6. ¢ Cual fue la empresa que hizo el Exit Poll?
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64%
EXIT POLL DE:
s. PEREZ [ 18%
OTRO I5%
0
21% No sabe / No recuerda 17%
11%
4%
Otro dia Al dia siguiente  Elmismo diaen  Elmismo dia a
lanoche las 5pm por las

exit polls

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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7. Para usted la informacion entregada por las EXIT POLLS a las 5pm del EEOATOY
mismo dia de las elecciones, ha sido... GALLUR
34‘@05
75 %
A
I |
48%

Muy Importante Poco Nada Indiferente
importante importante importante

Promedio (sobre 5 puntos): 3.73

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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8. Después de conocer los resultados de las EXIT POLLS, ¢Ha estado usted '
pendiente de los resultados oficiales y en qué medida? 34 ios

Muy pendiente  Pendiente Poco Nada Le ha sido
pendiente pendiente indiferente

Promedio (sobre 5 puntos): 3.09

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



9. ¢ Como califica usted el trabajo desarrollado por CEDATOS en las EXIT @

POLLS?
34.=\ﬁus
74 %
\
! \
33%
28%
18%
13%
3% %
I I I I I 1
Excelente Muy bueno Bueno Ni bueno, ni  Malo /Muy malo NS/NR

malo

Promedio (sobre 5 puntos): 3.93

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



10. ¢ Se entero usted de los resultados para la eleccion de Presidente de la

GALLUP

Republica que proporcioné el Consejo Nacional Electoral? ¢Cuando? 24
TAnos

CUANDO:
30%

JEELI 26%

4 \
I =1
\@mSi; 23%

Se_- 21%

B No

El mismo diade Al dia siguiente Otro dia No recuerda

las elecciones

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



11. ; Como califica usted el trabajo que desarrollo el Consejo Nacional CEDRTOS)

Electoral en las ultimas elecciones presidenciales? §‘4n‘-=’
TAnos
60 %
\
f \
29%

Excelente Muy bueno Bueno Ni bueno, ni malo Malo / Muy malo

Promedio (sobre 5 puntos): 3.55

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



12. ¢ Como califica usted el trabajo que desarrollaron los medios de
comunicacién en las ultimas elecciones presidenciales para informar a @i

la poblacién? 34 piios
82 %
A
( \
33% 31%

Excelente Muy bueno Bueno Ni bueno, ni malo Malo / Muy malo

Promedio (sobre 5 puntos): 4.25

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



13. ¢(Como califica usted el trabajo que desarroll6 el Consejo Nacional @

Electoral en las ultimas elecciones celebradas el 26 de abril? KEORIOS
34/1"1.%
0 Sl Bl NO

PARCIALIZADO RAPIDO FRAUDE SATISFACTORIO

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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14. Con relacion a la campafa para Presidente de la Republica, ¢Usted s

. ~ GALLUP
considera que la campana fue? 24
nos
| | | I
| | | |
- INFORMACION & CANSONA /
CAMPANA : ' MENSAJES | CAMPANA ! ABURRIDA

| | | |

59% 1 1 I f? I

' ad ' 529 I 4 I

| | | I

| | | I

ar | l | 2

| | I % I

| | | I

! 36% 1 48% I ]

| | | I

| 1 | |

| 1 | |

| | | I

| | | |

| | | |

| | | I

. . - : b . | : : :
PARCIALIZADA IMPARCIAL | SUFICIENTE INSUFICIENTEl CLAROS NOCLAROS | norLmvpia Liveia | s NO

| | |
| | |

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009



15. ¢Hubo igualdad en el manejo de la campafna por parte del Consejo @@m
Electoral y fue positiva la asignacion de espacios publicitarios a =i
todos los candidatos? 34ios

0 Sli B NO

59%

58%

SE CUMPLIO LA IGUALDAD FUE POSITIVO LA ASIGNACION DE ESPACIOS A
CANDIDATOS

Fuente. CEDATOS — Gallup International Estudio de Opinién - Junio 2009
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Estudio de Opinidn Publica después de las elecciones 34
Ficha Técnica Aiios

« METODOLOGIA

CEDATOS utilizé un sistema de investigacion cuantitativo, a través de a hogares

— Se disefié una muestra probabilistica y aleatoria de hogares a nivel nacional con variables de
clasificacion por nivel socio-economico, sexo y edad.

« TAMANO DE LA MUESTRA
— 1. 204 ciudadanos
— Area urbana

« NIVEL DE CONFIANZA
— El' margen de error probable es de +/- 5%, con un nivel de confianza del 95%.

« TRABAJO DE CAMPO
— 16 al 17 de Junio del 2009



